Amaa

IDEEN FUR MARKETING UND KOMMUNIKATION

Ausgabe 1






Editorial

Liebe Leserin,
Lieber Leser,

seit fast 15 Jahren bin ich sowohl in der internen als auch in der externen Kommunikation zu-
hause. Mit Amaai, meinem im Herbst 2016 gegrindeten Buro fUr Marketing und Kommunikation,
mochte ich Unternehmen beraten und unterstitzen. Und gemeinsam mit innen konzeptionell
und gestalterisch anspruchsvolle KommunikationsmaBnahmen entwickeln.

Auf den folgenden Seiten finden Sie einige Projekte aus den letzten Jahren, die besonders viel
Spal gemacht haben.

Ich winsche lhnen viel Vergnlgen bei der Lekture!

Herzlich
Tanja Vatterodt



WOHER DER NAME AMAAI
<KOMMT? ER STAMMT AUS DEM
L AMISCHEN UND IST AUS-
DRUCK DES ERSTAUNENS, DER
UBERRASCHUNG. GENAU DAS
SOLL AUCH AUSLOSEN, WAS
AMAAI MACHT: KOMMUNIKA -
TION, DIE ANDERS UND AUS-
SERGEWOHNLICH IST.




Leidenschaft fur die beste
Losung, ein hoher konzeptioneller
und asthetischer Anspruch und
jede Menge SpalBB an der Sache.

Amaai ist ein BUro fUr Marketing und Kommunikation. Als
ldeengeber unterstltzt Amaai Unternehmen, die eigene Wahr-
nehmung nach innen und nach auBen lebendiger, inspirierender,
authentischer und persdnlicher zu gestalten.

Amaai mochte DenkanstdBe geben, zu neuen Sichtweisen an-
regen und ungewdhnliche KommunikationsmafBnahmen ent-
wickeln — unvoreingenommen, von auB3en betrachtet und immer
im gemeinsamen Dialog.

Mit einem ausgepragten Sinn fur Stil. Mit viel Liebe zum Detail.
Mit Worten und Bildern. Analog und Digital. Flexibel und aus
einer Hand mit einem Netzwerk aus den Bereichen Design, Text,
lllustration, Editorial, Digital, Fotografie und Film.

Als externe Marketing- und Kommunikationsabteilung kann
Amaai temporar oder dauerhaft die Abteilung auf Unterneh-
mensseite erganzen. Entweder im Rahmen einer strategisch-
konzeptionellen Beratung mit gemeinsamer Erarbeitung eines
Kommunikationsfahrplans. Oder durch die Ubernahme von
konkreten Teilaufgaben wie z.B. Kundenmagazine, Pressearbeit,
Implementierung von Social Intranets, Mitarbeiter Events, Social
Media-Aktivitaten.



POSITIONIERUNG & BRANDING



GUTES BRANDING IST AUTHENTISCH UND ECHT. MAN
ZIEHT ES SICH NICHT EINFACH UBER WIE EIN NEUES
KLEID UND DARUNTER STECKT NOCH DAS ALTE. ECH-
TE VERANDERUNG STELLT DIE RICHTIGEN FRAGEN UND
BEZIEHT ALLE IN DEN PROZESS MIT EIN.
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reinvent
yourself

Neben Key Visual, Markenversprechen und Corporate Design ist durch Internal
Branding die Identitét der Traditionsmarke von innen heraus neu belebt worden. Uber
Events, Social Media und Media Relations ist es gelungen, die neue Positionierung
der Marke Uniplan an die wichtigen Stakeholder zu kommunizieren.

uniplan’



Internationale
Implementierung
einer neuen CI

700 Uniplaner in Kéin,

=S Erankfurt,
= Stuttgart, Atlanta sowie in

Beiiing, Guangzhou,
Hongkong, Shanghai und
Basel.

Wir machen Live Communication!
Messan, Events, Promotions,
Ausstellungen, Brand Lands
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SALES
COMMUNICATIONS



WER SEINE KUNDEN BEEINDRUCKEN WILL, MUSS SICH HEU-
TE ETWAS EINFALLEN LASSEN. AM SCHONSTEN SIND DIE
MASSNAHMEN, BEI DENEN MAN DIE BEGEISTERUNG UND DIE
LEIDENSCHAFT FUR DAS PRODUKT ODER DIE DIENSTLEIS-
TUNG AUCH SPURT - EGAL 0B ES SICH UM EINE SCHRAUBE,
EIN ERFRISCHUNGSGETRANK ODER EIN WISSENSCHAFT-
LICHES VERFAHREN HANDELT.
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MODEAGENTUR

EINLADUNG H/W 2017

Entdecken Sie genau die Marken, die zu Thnen passen. Individuell. Einzigartig. Egal, ob ausgesuchte Einzelstiicke oder
ganze Kollektionen. Und: Bel uns finden Sie nicht nur groBe, etablierte Marken. Sondern auch spannende Newcomer,
deren Kollektionen inspirieren. Aus den Bereichen Fashion, Home, Beauty und Lifestyle.

Sie machten Thre Kunden begeistern? Als Partner von ACO liefert Thnen f“l’l'l by ACO jede Menge Ideen. Ganz
gleich, welche Art von Beratung Sie brauchen: Wir verstehen Mode - und schneidern maBgenaue Losungen.
360° Fashion-Erfahrung neu gedacht von The Farm by ACO.

Die ACO Modeagentur, einer der bekanntesten Modeagenturen Europas, 1adt Kunden

und Zielkunden zu den zweimal jahrlich stattfindenden Orderterminen in Paris, Mai-

land, Berlin und Minchen sowie in den eigenen Showroom nach Dusseldorf ein. Das
Besondere? Im Rahmen der aktuellen Herbst / Winter Kollektion 2017 soll ein neues
Beratungskonzept vorgestellt werden.

Die Einladungskarte ist aus einem offenen, weiBen Naturpapier und wird luftig mit viel

WeiBraum gestaltet. Der Clou ist ein grines Blatt, das ausgestanzt Uber der eigent-
lichen Karte liegt und zunachst hochgeklappt werden muss; erst dann sieht man den
eigentlichen Inhalt. So entsteht ein Moment des Entdeckens. Und: Auf diese Weise
wird subtil die Idee des Wachsens, des sich Weiterentwickelns transportiert.

aco




Xmas
Mailing

Kommunikation in eigener Sache. Um gezielt Kunden anzusprechen, deren Fokus
bei Produkten oder Dienstleistungen auf dem Authentischen und Handgemachten
liegt, gibt es passend zu Beginn der Adventszeit einen Adventskalender fur die Ho-
sentasche. Liebevoll gestaltet wird so unaufdringlich die Verbindung zum Portfolio

der Kunden hergestellt.
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Uniplan wird 55 Jahre alt. Entstanden ist eine Jubilaumspublikation als marken- und
imagebildendes Marketing- und Akquise-Tool fur Kunden und Partner, das sich
konzeptionell und kreativ von Ublichen Firmenchroniken abhebt.
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Jubilaums-
Mailing




XXL-Karte




Weihnachtsmailing XXL. Dieses Jahr gibt es fur die Kunden nur eine Karte. Aber was
fur eine! Die Karte ist riesengroB, sodass sie nur per Kurier verschickt oder persén-
lich beim Kunden vorbeigebracht werden kann. Selbst gestaltet von den jeweiligen
Kundenteams und mit einem persénlichen Weihnachtsgru3 versehen.

So wird das Foyer zur Kreativwerkstatt und es wird gedruckt was das Zeug halt.
Mit jeder Menge Farbe, selbstgeschriebenen Texten und ganz viel Spal3 zaubern die
Teams einen individuellen und unverwechselbaren Weihnachtsgru3 an die Kunden.




MEDIA
RELATIONS
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WAS NUTZT DIE BESTE PRESSEMITTEILUNG, WENN SIE
KEINER LIEST? WICHTIGE PERSONLICHKEITEN DES UN-
TERNEHMENS NACH VORNE ZU BRINGEN, TUREN ZU OFFNEN,
GELEGENHEITEN ZU SCHAFFEN SIND MANCHMAL DER SINN-
VOLLERE ANSATZ. PERSONLICH UND AUTHENTISCH. UND
ANDERS, ALS DIE ANDEREN. SO WIRD DIE PERSON ZUM
DOOR OPENER FUR DAS UNTERNEHMEN.



Aktives Agenda-Setting statt GieBkannen-Prinzip. Mit der Positionierung in relevan-

ten Branchen-Medien wird eine gezielte Ansprache der Presse maoglich. Ein konse-
quentes Themenmanagement und die strategische Platzierung von Uniplan-Kdpfen

erhdhen nicht nur die Clippings, sondern vermitteln auch ein gescharftes Profil der
Agentur in der Offentlichkeit. Ein systematisches Speaker Placement erhéht zudem

die Relevanz in wichtigen Branchen.
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INDONESIEN AUF DER BUCHMESSE
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Kreativer Kopf
Wenn der Junior den Laden umkrempelt

26. November 2011

Christian Brihe ist
Eventmanager und
Messebauver, Er will
den einstigen
Standbaver und

heutigen Veranstalter
won Live-Events,
Messeauftitten und
Co, Uniplan, zur
Nummer sins
waltweit machen.

Bid: Uniplan




Live Communication
Management

Organisation und
Umsetzung der

Live Communication

wLive Communication bietet den direkten
Kontakt zur Fernsehwelt”

Bscrctaten o

i G wcum Tover, ot Feomasrn

mication arghart ader gar srvetat mirdT

Qo Fraracti, bt e e s Mg Mot e, sl d sl Dbt s
rigaten seriboen ek b, Tiwnet Sherasuast des

T




DIGITAL MARKETING &
SOCIAL MEDIA




BLOG, MICROSITE UND APP. SNAPSHOT, INSTAGRAM UND
VINE. INTERAKTIVE TOUCHSCREEN-ANWENDUNG, GOOGLE
GLASS UND VIRTUAL REALITY. NICHT JEDER MUSS ALLES
MITMACHEN. ABER ZU WISSEN, WO SICH KUNDEN UNTER-
HALTEN, AUSTAUSCHEN UND TREFFEN, IST DOCH SCHON
EINMAL EIN GUTER ANFANG.
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Uniplan

21. Marz 2013
Spieglein, Spieglein an der Wand, wer hat das aufgeraumteste Biiro im
ganzen Land? Unser Chef Christian, wer sonst? Aber schaut doch selbst ...

Cheftbiiros: Ein Blick auf die Schreibtische der Macht -
Management - Erfolg - Wirtschaftswoche

Diese Bildergalerie gibt Innen einen Einblick in die Blros der Top-Manager
Deutschlands. Heute sind wir zu Gast bei Christian Brihe, Geschaftsflhrer der...

WIWO.DE

|l Gefillt mir W Kommentieren = Tellen

0 Du, Tan Na, Tobias Stupeler und 16 weitere Personen

Uniplan

17. April 2014 -
Frohliche Osterfarberei bei Uniplan. Hunderte rote Ostereier und ein super
leckerer Brunch — vielen Dank an unseren Lieblingsitaliener Roberto!

Facebook
Kampagnen

Gefallt mir ¥ Kommentieren Teilen

0 Tan Na, Tobias Stupeler und 25 weitere Personen

. Kommentieren ...

. Uniplan . Uniplan

MeDanald's und die Deutsche Bahn haben 1893 den arsten Fast Food- [Fir DuPont haben wir zahineiche Markenprasertationan aul der dupa,
Spaisewngon auf Doutschlands Schienan soiner Bostimmung Jocrgoben. MEDICA und IMPRINTA reakision. Wann und wo diesos hinde/Bende Detad
Dt Entrliliung vor dér Presso am Frankfurter Haupthahana! habon wit aufgencmman wurto, konnten wir aber beim besten Willen nicht menr
damals ceganision. Danach machio sich dor McTrain borot tr soine herauslinden 2 Sioht aber gut aus! #Mashbackfriday

Jung! nach Minchon, fridary

i Golkin i Kommantieren Talten e bl e Komenentions Tailen

(D) Du. Tan Na, Toeias Stupsler und 23 weters Porscnss Top-Kemmantas * D) D Lusiea Hobmann wnd 12 wistere Pavicnan
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Uniplan hat sein/fihr Titelbild aktualisier.
12, Mai 2015 - @

55 Bilder werden Euch hier bis Ende 2015 zeigen, was die Menschen bei
Uniplan inspiriert, welche ldeen sie teilen und befligeln, was sie in ihrer
Arbeit antreibt.

55 images will be displayed here until the end of 2015 to show you the kind
of things that inspire the people at Uniplan, the kind of ideas they share,
what spurs them on and what drives them in their work.

#experience55

\ie Gefallt mir W Kommentieren A Tellen

D Du, Tan Na, Melanie Mucha und 11 weitere Personen

. Kommentieren ...

Wir ist das neue Ich. Im Rahmen des Employee Brandings zeigen Facebook und an-
dere Social Media Kanéle ein lebendiges Uniplan — die Inhalte sind Uberraschend, er-
frischend und humorvoll. Posts regen zum Dialog an, verleiten den Leser zum Kom-
mentieren oder zum Teilen. Kein Ort also fur vorgefertigte Pressetexte.

Die Marke wird so vielseitiger, inspirierender und innovativer. Denn Social Media
bietet in der Kommunikation die Chance, die Menschen hinter /in einem Unternehmen
kennenzulernen. Ziel: Relevanz und Vernetzung erhéhen und Wahrnehmung als
Employee Brand steigern.

+ Tanja  Startseite 0+  Frounde finden

o

Startseite  Info  Folos  Bewertungen  Mehe ~

e L . [ situs 2] FotaViceo B

. Uniplan
n 2762 Personsn geliin das 11 St

Uniglan is a #finakst a1 the 2016 Marketing Events Awards! We are

5% 146 Personen waren hier actoss 14 including Best Consumer Event, Best s Cha (2)




CONTENT MARKETING &
STORYTELLING
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GESCHICHTEN ERZAHLEN IST HEUTE WIEDER IN ALLER
MUNDE. DABEI WUSSTE MAN DOCH SCHON IMMER, DASS
EINE GESCHICHTE VIEL LANGER IM GEDACHTNIS BLEIBT ALS
EINE BOTSCHAFT. EGAL OB DIGITAL ODER ANALOG.



Kundenmagazin
READ




Mit dem Magazin READ hat Uniplan ein neues Format entwickelt, in dem Themen
und Trends rund um die Live Communication, aber auch eigene Projekte sowie News
aus der Agentur prasentiert werden. Inhaltlich behandelt jede Ausgabe des Magazins
einen anderen Themenschwerpunkt.

Konzept und Idee stammen von Uniplan. Die Inhalte werden von einem internatio-
nalen, internen Redaktionsteam komplett inhouse erstellt. Es erscheinen zwei Print-
Ausgaben pro Jahr, mit einer Auflage von jeweils 1.000 Exemplaren. Das Magazin
wurde mit mehreren Designpreisen ausgezeichnet (DDC-Award GUTE GESTAL-
TUNG 15, iF DESIGN AWARD 2015).
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Qber_;eugungsarbeit notwendig
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Die Live Communication muss sich mit der Evolution digitaler Kommunikations-
instrumente neu erfinden. Dies ist das Ergebnis einer Onlinebefragung, die Uniplan
im deutschen Markt durchgefihrt hat. Uber 200 Marketingentscheider geben Aus-
kunft Uber die Moglichkeiten und Herausforderungen der Integration von digitalen
Technologien in die Live Communication.

Im Rahmen der Content-Strategie der Agentur werden die Ergebnisse als Infogra-
fiken auBergewohnlich und mit einem Augenzwinkern aufbereitet und stehen als
White Paper bei SlideShare zur Verfligung. Zudem ist die Studie ein wichtiges Tool
fUr das Sales-Team, das sie an Interessierte versenden kann. Fachartikel in den re-
levanten Branchen-Medien ergdnzen die Kommunikation rund um das Thema. So
werden Inhalte produziert, die Interesse wecken und gleichzeitig Kompetenz und
Innovationskraft der Agentur kommunizieren.

Livg _Cpmm_uniqa_tiqn Trends 2015

0
. 53%




Studie
LiveTrends

Investitionsoffensive

Budge municatio G um ein Drittel

steigend

n Projekte, die Sie in der Live
gleich bleiben oder abnehmen?* © Uniplan




LIVE
COMMUNICATIONS
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EMOTIONALE MOMENTE ZU TEILEN UND UNVERGESSLICHE
ERLEBNISSE ZU SCHAFFEN - DAS IST TROTZ ALLER DIGI-
TALER MOGLICHKEITEN IMMER NOCH DER WIRKSAMSTE
WEG, EINEN BLEIBENDEN EINDRUCK ZU HINTERLASSEN.
DENN EINE ,ECHTE‘ BEGEGNUNG LEISTET ETWAS, WAS ME-
DIAL NICHT VERMITTELBAR IST: SIE SPRICHT ALLE SINNE
AN. LIVE UND AUTHENTISCH.



Festival



Sonne, Musik und jede Menge Action auf dem Summer Festival, das auf dem
Gelande der Produktionsstatte stattfindet. Bei 35 Grad hei3t es slacklinen, batiken
und Riesenspal mit Hula-Hoop Reifen. Ebenfalls mit dabei: eine echte Wahrsagerin,
die die Zukunft voraussagt. Ein internes Event, das Mitarbeiter aus Produktion, Ver-
waltung und Kreation zwanglos zusammenbringt und zum Mitmachen einladt.
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Die schaurigste Nacht der N&achte: Halloween. Fur rund 100 Gaste wird das
DUsseldorfer k-Restaurant, die angesagte Location auf dem Unterbilker Kiez,
ordentlich in Deko gehUllt. Das Restaurant mit dem unaufgeregten Industrie-Style
wird durch liebevoll gestaltete Grusel-Elemente zu einem visuellen Highlight — jedes
Detail ist ,handmade”. Die passende Kommunikation im Vorfeld via Social Media und
Print sorgt fur entsprechenden Buzz in der DUsseldorfer Ausgehszene und endet in
einem unvergessenen Abend: Es war uns ein Fest!




Halloween Event
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Der Geburtstag der Agentur wird nattrlich auch intern gefeiert: Mit einem Street
Food Festival und Standen aus Europa, Asien, USA — eben genau aus den Landern,
in denen die Agentur auch Buros hat. Viele kleine, liebevolle Details zahlen auf 55
Jahre Uniplan ein. Es gibt Einwickelzeitungspapier aus dem Grindungsjahr 1960,
Projekt-Polaroids als Diashow und Papier-Origami-Orden fur digjenigen Mitarbeiter,
die schon viele Jahre dabei sind.

So feiert man 55 Jahre Uniplan, aber indirekt. Das ist herrlich unaufgeregt und macht
Spal. Betont das Internationale, bringt die Kollegen miteinander ins Gesprach und
regt — durch die vielen Details — zum Erinnern an.
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Was liegt ndher, als dass eine Live Communication-Agentur on tour geht? Mit der
Weihnachts-Roadshow werden Kunden in ganz Deutschland Uberrascht. Von
auBen: ein ganz gewdhnlicher Truck. Von innen: eine bezaubernde Weihnachtswun-
derwelt auf kleinstem Raum, mit allem, was Weihnachten ausmacht. Pfefferkuchen
und gebrannte Mandeln, Kekse, Gluhwein, Kerzen — fertig ist die kleinste mobile
Weihnachtsfeier der Welt!
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KONTAKT:

AMAAI

TANJA VATTERODT
FLUGELSTRASSE 43
40227 DUSSELDORF

T +49 (0) 211.38 73 53 55
M +49 (0) 173.2 45 59 73

AMAAIQAMAAI.DE
WWW.AMAAI.DE



